Vorwort zur 6. Auflage

Das Erscheinen der 6. Auflage unserer Monografie ,Marketing. Prozess- und praxis-
orientierte Grundlagen“ unterstreicht einmal mehr die Bedeutung unseres Werkes in
Marketingtheorie und -praxis und seine Etablierung als Standardwerk in der Marke-
tingwissenschaft.

Die bewéhrte Konzeption und die angestrebte Kompaktheit des Werkes wurden
fur die nun vorliegende 6. Auflage beibehalten. Der Text wurde zum einen um aktu-
elle Entwicklungen im Marketing erginzt, zum anderen wurden veraltete Passagen
entsprechend entfernt. Schliefdlich wurden sprachliche und inhaltliche Ungenauigkei-
ten beseitigt sowie verwendete Daten, Quellen und Beispiele aktualisiert.

Wie bereits bei der 5. Auflage, wurden in der 6. Auflage lediglich punktuelle in-
haltliche Ergdnzungen vorgenommen.

Die stetige Optimierung unseres Lehrbuches verdanken wir erneut der kritischen
Lektiire von Kollegen und Studierenden.

Abschlieffend bedanken wir uns bei Lucy Jarman und Maximilian Gef#l vom De
Gruyter Oldenbourg Verlag fiir die angenehme Zusammenarbeit.
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